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Toster* Workshop WSR

Warsztaty otwarte Warszawskiej Szkoty Reklamy**. Program na maj 2010 r.

Warszawska Szkota Reklamy, po raz ostatni przed przerwa wakacyjna, zaprasza do udziatu Tosterze: bez-
ptatnych, otwartych warsztatach branzowych.

Warszawska Szkota Reklamy realizuje rozbudowany cykl branzowych szkolen specjalistycznych od dwdch lat.
Warsztaty przeznaczone sg zaréwno dla Stuchaczy szkoty, jak i innych oséb interesujacych sie tworzeniem i pro-
dukcja réznorodnych (nie tylko stricte reklamowych!) form graficznych, fotograficznych, filmowych oraz z zakresu
planowania marketingowego i strategicznego. Tematyka spotkah nawigzuje do specjalizacji (fotografia, grafika,
realizacja obrazu telewizyjnego i flmowego, strategia reklamy), jakie realizowane sg w WSR.

Zadaniem warsztatow jest realizacja konkretnych projektéw (wzbogacajacych portfolio uczestnikéw), a cykl ich
tworzenia (zawsze w ciggu jednego dnia!) jest pretekstem i materiatem do rozwijania $cisle okreslonych umiejet-
nosci kreatywnych, ale tez doskonalenia kompetencji zawodowych. Zajecia sg dokfadnie sprofilowane i ukierun-
kowane (monograficzne).

Warsztaty poswigcone sa roznorodnej tematyce,
dajacej sie jednak uporzadkowac specjalizacyjnie:

e GrafoSter — to spotkania z wybitnymi grafikami, typografami, projektantami stron internetowych i rysow-
nikami, wielokrotnie nagradzanymi w konkursach, ktorzy sg aktywni zawodowo i tworzg na zlecenia naj-
wiekszych firm i prestizowych instytucji kultury.

o FotoSter — jest szansg realizacji sesji fotograficznych: portretowych, modowych, reklamowych itp. z foto-
grafami dziatajagcymi komercyjnie i na polu artystycznym, ktérzy wspotpracujac ze znaczacymi klientami
w branzy majg w dorobku liczne wystawy i publikacje.

¢ FilmoSter — to mozliwo$¢ przygotowania, realizacji i postprodukcji sesji flmowych, zadah scenariuszo-
wych i operatorskich, przede wszystkim (cho¢ nie tylko) w zakresie filmu reklamowego i promocyjnego,
pod okiem aktywnych zawodowo ludzi filmu, radia i telewiz;ji.

e StratoSter — obejmuje zaawansowane planowanie kampanii reklamowych i promocyjnych, dziatan zwiag-
zanych z ambient mediami i marketingiem wirusowym, a takze wieloma innymi niestandardowymi zagad-
nieniami ze $wiata marketingu, promocji i reklamy.

Workshopy prowadzg wytgcznie praktycy — wybitne osobowosci tworcze w swoich branzach. Dzielg sie wtasnymi
doswiadczeniami zawodowymi i uczg tego, czego oczekujg od swoich przysztych pracownikéw, wspotpracowni-
kéw, partneréw zawodowych i klientow. Kazdy uczestnik warsztatéw otrzymuje imienny dyplom-certyfikat po-
Swiadczajacy udziat w zajeciach.

Workshopy realizowane sg w doskonale wyposazonych salach wyktadowych oraz pracowniach komputerowych
Warszawskiej Szkoty Reklamy* (ul. Szolc-Rogozihskiego 3, Warszawa).

Warszawska Szkota Reklamy: ul. Szolc-Rogozinskiego 3, 02-777 Warszawa
Infolinia: 0 22 855 00 50; Internet: www.szkolareklamy.pl e-mail: szkolareklamy@szkolareklamy.pl
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Program TOSTER Workshop WSR w maju 2010 r.:

e GRAFOster * 07 maja 2010 r. godz. 9.00 REALIZACJA GRAFICZNA

JAKUB BUDZYNSKI - Kaligrafitti (kaligrafia + grafitti)
(miejsce: WSR)

Rocznik 1978. Studia w warszawskiej Akademii Sztuk Pieknych w latach 1998-2003. Dyplom w pracowni litografii prof. Wtadystawa Wineckiego, aneks w pracowni malarstwa
prof. Adama Styki. W 2005 roku stypendysta Ministra Kultury i Sztuki. Wazniejsze wystawy indywidualne: 2005 — Bardzo brzydkie malarstwo, Cafe Galeria Helsinki, Warszawa —
Krytyczna Paranoja, pokaz VJ, Warszawska Noc Muzedw, dziedziniec gtéwny, Muzeum Narodowe, Warszawa — Bardzo brzydkie malarstwo, projekt Panorama, Cafe Galeria,
ul. Radna 13, Warszawa. Wybrane wystawy zbiorowe: 2001 — litografia, Institute of Art&Design, Milwakee, USA 2003 — rysunek, wyréznieni studenci Wydziatu Grafiki ASP, Ga-
leria Aneks, Warszawa — Nieustajace wakacje, malarstwo, Galeria Ateneum, Warszawa — Sze$cian, malarstwo i litografia, Galeria Podziemia Kamedulskiego, Warszawa 2004 —
Bardzo brzydkie malarstwo, Galeria Kdtko, Warszawa 2005 — Sasiedzi dla sgsiadéw, Berlin Wschodni na Pradze Pétnoc, Pracownia Pietro Wyzej, Warszawa — 37. Ogolnopol-
skie Biennale Malarstwa "Bielska Jesien" , Galeria Bielska BWA, Bielsko-Biata — Festiwal Form Matych, wlepki, Le Madame, Warszawa. Publikowat fragmenty autorskiego
komiksu na tamach Aktivista. Od kilku lat jest wyktadowcg WSR.

¢ FILMOster * 14 maja 2010 r. godz. 9.00 SESJA FILMOWA

ANDRZEJ REHOROWSKI - Produkcja filmowa
(miejsce: WSR)

Andrzej Rehorowski jest zatozycielem i wtascicielem studia produkcyjnego FilmWorks. Jest tez producentem, ktory w branzy filmowej pracuje od 10 lat. Do$wiadczenie zdobywat
m.in. w firmach Graffiti Film, Moonlighting czy Film Republic. Ma na swoim koncie produkcje 160 filméw reklamowych dla klientéw polskich i zagranicznych. Wyprodukowat filmy
reklamowe m.in. dla takich marek jak Zywiec, Warka Jasne Petne, Tatra, Okocim, Pilsner Urquell, Tuborg, Nestle, Nescafe, Fanta, Multivita, Skoda, Volkswagen, Plus, Simplus,
Era, Tak Tak, TP SA, Orange, PZU SA i PZU Zycie Pekao SA, VW Bank Direct, ING, Orlen, Blend-a-med, Radio Eska, RMF FM, Delecta i Winiary. W FilmWorks Rehorowski
wprowadza $wiatowe standardy w dziedzinie organizacji produkcji i jako$ci $wiadczonego serwisu.

e FOTOster * 21 maja 2010 r. godz. 9.00 SESJA FOTOGRAFICZNA

PIOTR KROL - Fotografia reporterska
(miejsce: WSR)

Urodzitem sie w 1981 roku na Opolszczyznie, mieszkam i pracuje w Warszawie. W 2003 roku ukonczytem Parstwowe Pomaturalne Studium Ksztatcenia Animatoréw Kultury i
Bibliotekarstwa w Opolu na kierunku fotografia. W 2007 roku obronitem prace dyplomowg na wydziale operatorskim, kierunku fotografia w Parnstwowej Wyzszej Szkole Filmo-
wej, Telewizyjnej i Teatralnej im. L. Shillera w todzi. Pracuje jako fotograf od 2000 roku, wtedy tez zaczatem wspdtprace z dziennikiem Nowa Trybuna Opolska. Od 2007 do
2009 wspotpracowatem z dziennikiem Polska The Times jako fotoedytor, a pézniej jako zastgpca szefa dziatu foto. Obecnie zwigzany jestem z agencja fotograficzng FORUM.

e STRATOster * 28 maja 2010 r. godz. 9.00 STRATEGIA REKLAMY | PR

IZABELA LEBUDA - Trening kreatywnosci (dla zaawansowanych)
(miejsce: WSR)

Absolwentka Akademii Pedagogiki Specjalnej w Warszawie i Warszawskiej Szkoty Reklamy. Pracuje jako asystent w Pracowni Psychopedagogiki Kreatywnosci APSu i nauczy-
ciel w WSRze. Prowadzi treningi dla dzieci, mtodziezy i dorostych z zakresu kreatywnosci, twérczego rozwigzywania problemow, efektywnego uczenia sig¢ i warsztaty umiejet-
nosci spotecznych. Jest licencjonowanym trenerem migdzynarodowych programéw ,Odyseja Umystu” i ,Destination Imagination”. Obszary naukowych zainteresowan to psycho-
logia i pedagogika tworczosci, psychologia reklamy i psychologia sukcesu (z zakresu tej ostatniej przygotowuje rozprawe doktorska). Jest autorem artykutéw naukowych i roz-
dziatéw publikowanych w periodykach psychologicznych i psychologicznych. W WSR od 2006 roku prowadzi nastepujace zajecia: Autoprezentacje i wystapienia publiczne,
Psychologie zawodu wizazysty, Trening kreatywnosci, Twérczo$¢ w reklamie.

Zasady uczestnictwa w zajeciach (regulamin):

-

Publikacja planu Warsztatéw na dany miesigc nastepuje do 20 dnia miesigca poprzedzajgcego.

2.  Zajecia odbywaja sie w matych grupach, a ich liczebno$¢ okresla prowadzacy przed rozpoczeciem zajec. Liczebno$¢ grup nie podlega negocjacii.

3.  Zapisy na zajecia (wylacznie przez strong internetowg www.szkolareklamy.pl) polegajg na wypetnieniu krétkiego formularza internetowego i zamykane sg,
na 5 dni przed datg warsztatu (zawsze bedzie to niedziela, godzinna 24.00).

4. Lista uczestnikéw zakwalifikowanych do uczestnictwa w warsztacie publikowana jest w poniedziatek poprzedzajacy warsztat (a wiec na 5 dni wczesniej),
w godzinach popotudniowych, na stronie internetowej www.szkolareklamy.pl.

5. Udziat w zajeciach jest bezptatny, a dla Stuchaczy WSR nieobowigzkowy.

6. Udziat w Warsztatach mozna odwota¢ z waznych powodoéw, jednak nie pézniej niz na 2 dni przed datg ich rozpoczecia.

7 W przypadku zwolnienia miejsc na Warsztatach w wyniku odwotania udziatu przez ktérego$ z uczestnikdw, sekretariat WSR poinformuje o tym telefonicz-
ne osoby z listy rezerwowe;j.

8. Nieusprawiedliwione niestawienie sie na Warsztacie uniemozliwia Stuchaczom WSR udziat w kolejnych workshopach w danym semestrze.

9. Po zakonczeniu Warsztatu kazdy uczestnik otrzymuje specjalny certyfikat uczestnictwa.

* Toster

Przyrzad do opiekania, powstat schytku XIX w. Z upowszechnieniem si¢ pradu elektrycznego, zadebiutowat w kuchniach. Na poczatku byt dos¢ siermiezny i wymagat bacznej uwagi, aby
niczego nie przypali¢. Ponadto grzat tylko z jednej strony. Od 2008 r. dzigki wynalezieniu Workshop WSR, stat sie nowoczesnym narzedziem branzowym niezbednym kazdemu uzytkowni-
kowi. Dzigki wprowadzonym udogodnieniom wystarczy jedynie chwila (jeden dzien), aby cieszy¢ si¢ jego wysmienitymi wtasciwosciami. Dzieki specjalnej powtoce tostera sprzyjajacej
przywieraniu, przekazywana wiedza i umiejetnosci swobodnie oblepiajg uczestnikow. Certyfikat kontrolny sygnalizuje gotowo$¢ do rozpoczecia samodzielnego dziatania w oparciu o wypie-
czong wiedze. Toster to urzadzenie proste, ale jednoczesnie konkretne, skuteczne i nowoczesne. Dziata szybko, sprawnie i prawie bezbolesnie zaspokaja realne potrzeby i sprawdza sie
w wielu sytuacjach

** Warszawska Szkota Reklamy

Placowka edukacyjna zatozona w 1993 r. w Warszawie z inicjatywy producenta filmowego i filantropa Artura Waczko, jako pierwsza komercyjna szkota reklamy
w Polsce z uprawnieniami szkoty publicznej. Poczatkowo pod nazwa Policealnego Studium Reklamy Handlowej instytucja dziatata w strukturach Fundacji Przeciw Obojetnosci na Rzecz
Dzieci Specjalnej Troski. W 1998 r. szkota przyjeta nazwe marketingowa Warszawska Szkota Reklamy, a od 2000 r. zarzad nad nig przejeta spotka o tej samej nazwie. Obecnie to najwigk-
sza i najbardziej prestizowa placowka oswiatowa w swojej branzy

Celem statutowym szkoty jest rozwdj mysli naukowej w zakresie komunikacji marketingowej i promocja zawodowa mtodych adeptéw tej sztuki. Poza programem zaje¢ realizowanym
w czterech specjalizacjach /grafika, fotografia, realizacja TV i strategia reklamy/ realizacja misji szkoly wyraza sie poprzez organizacje konferencji naukowych, warsztatow, konkursow
i festiwali oraz poprzez program stypendiow dla najzdolniejszych studentéw.

Warszawska Szkota Reklamy dziata pod patronatem medialnym portali mediarun.pl, SwiatObrazu.pl, signs.pl i stopklatka.pl oraz miesiecznikéw Biuletyn Fotograficzny i Gazeta Studencka
Warszawskiej Szkole Reklamy patronuje Akademia Sztuk Pigknych w Warszawie, miesiecznik Szachista, Polskie Stowarzyszenie GO, Ksiegarnia Fotograficzna f5, Studio NM i firma Dicam
oraz Klub Park

Warszawska Szkota Reklamy: ul. Szolc-Rogozinskiego 3, 02-777 Warszawa
Infolinia: 0 22 855 00 50; Internet: www.szkolareklamy.pl e-mail: szkolareklamy@szkolareklamy.pl



