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Toster* Workshop WSR

Warsztaty otwarte Warszawskiej Szkoty Reklamy**. Program na marzec 2010 r.

Warszawska Szkota Reklamy, po semestralnej przerwie, ponownie zaprasza do udzialu w Tosterze: bez-
ptatnych, otwartych warsztatach branzowych.

Warszawska Szkota Reklamy realizuje cykl branzowych szkolen specjalistycznych od listopada 2008 roku.
Warsztaty przeznaczone sg zaréwno dla Stuchaczy szkoty, jak i innych oséb interesujacych sie tworzeniem i pro-
dukcja réznorodnych (nie tylko stricte reklamowych!) form graficznych, fotograficznych, filmowych oraz z zakresu
planowania marketingowego i strategicznego. Tematyka spotkah nawigzuje do specjalizacji (fotografia, grafika,
realizacja obrazu telewizyjnego i flmowego, strategia reklamy), jakie realizowane sg w WSR.

Zadaniem warsztatow jest realizacja konkretnych projekiéw (wzbogacajacych portfolio uczestnikéw), a cykl ich
tworzenia (zawsze w ciggu jednego dnia!) jest pretekstem i materiatem do rozwijania $cisle okreslonych umiejet-
nosci kreatywnych, ale tez doskonalenia kompetencji zawodowych. Zajecia sg dokfadnie sprofilowane i ukierun-
kowane (monograficzne).

Warsztaty poswigcone sa roznorodnej tematyce,
dajacej sie jednak uporzadkowac specjalizacyjnie:

e GRAFOster — to spotkania z wybitnymi grafikami, typografami, projektantami stron internetowych i ry-
sownikami, wielokrotnie nagradzanymi w konkursach, ktérzy sg aktywni zawodowo i tworzg na zlecenia
najwiekszych firm i prestizowych instytucji kultury.

e FOTOster — jest szansg realizacji sesji fotograficznych: portretowych, modowych, reklamowych itp. z fo-
tografami dziatajgcymi komercyjnie i na polu artystycznym, ktérzy wspétpracujac ze znaczacymi klientami
w branzy majg w dorobku liczne wystawy i publikacje.

¢ FILMOster — to mozliwos¢ przygotowania, realizacji i postprodukcji sesji filmowych, zadan scenariuszo-
wych i operatorskich, przede wszystkim (cho¢ nie tylko) w zakresie filmu reklamowego i promocyjnego,
pod okiem aktywnych zawodowo ludzi filmu, radia i telewizji.

e STRATOster — obejmuje zaawansowane planowanie kampanii reklamowych i promocyjnych, dziatan
zwigzanych z ambient mediami i marketingiem wirusowym, a takze wieloma innymi niestandardowymi
zagadnieniami ze swiata marketingu, promociji i reklamy.

Workshopy prowadzg wytgcznie praktycy — wybitne osobowosci tworcze w swoich branzach. Dzielg sie wtasnymi
doswiadczeniami zawodowymi i uczg tego, czego oczekujg od swoich przysztych pracownikéw, wspotpracowni-
kéw, partneréw zawodowych i klientow. Kazdy uczestnik warsztatéw otrzymuje imienny dyplom-certyfikat po-
Swiadczajacy udziat w zajeciach.

Workshopy realizowane sg w doskonale wyposazonych salach wyktadowych oraz pracowniach komputerowych
Warszawskiej Szkoty Reklamy* (ul. Szolc-Rogozihskiego 3, Warszawa).

Warszawska Szkota Reklamy: ul. Szolc-Rogozinskiego 3, 02-777 Warszawa
Infolinia: 0 22 855 00 50; Internet: www.szkolareklamy.pl e-mail: szkolareklamy@szkolareklamy.pl
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Program TOSTER Workshop WSR w marcu 2010 r.:

e GRAFOster * 5 marca 2010 r. godz. 9.00 REALIZACJA GRAFICZNA

SAIDA SICZEK - Warsztaty kaligrafii
(miejsce: WSR)

Saida Siczek - pedagog i zawodowy artysta plastyk. Dziatalno$¢ artystyczna rozpoczeta od rysowania czarno-biatych prac w tuwinskich gazetach. Uprawia rysunek i malarstwo
sztalugowe. Tworzy ekspresyjng, nastrojowa sztuke, gteboko zwigzana z kulturg tuwinska na ktérej wyrosta i ktéra jest jej najwigkszym zrodtem inspiracji. Nalezy do Zwigzku
Polskich Artystow Plastykéw od 1993 roku. Prezentowata swoje prace w Warszawie w 1993 r, na indywidualnej wystawie w galerii w rodzinnym kraju w 1999 r., na wystawie w
Warszawskim Ogrodzie Zimowym Patacu Mtodziezy w czerwcu 2005 roku. W swych postaciach, pejzazach szuka indywidualnych i zaskakujacych sytuacji, spontanicznosci,
niespodziewanych spojrzen, graniczacych niekiedy z surrealistycznymi chwytami.

Od 1990 r. zajmuje sie nauczaniem malarstwa i historii sztuki w Patacu Miodziezy w Warszawie. Brata udziat w plenerach w kraju i za granica. W roku 2003 r. opublikowata
przemyslenia z praktyki malarskiej, dotyczace istoty procesu twdrczego i pleneru. Jej prace znajdujq sie w licznych zbiorach prywatnych w Tuwie, Polsce, Francji. Od 2004 r.
jest wyktadowca historii sztuki, warsztatéw rysunkowych w Warszawskiej Szkole Reklamy.

e FOTOster * 12 marca 2010 r. godz. 9.00 SESJA FOTOGRAFICZNA

LEONARD KARPILOWSKI - Portret w plenerze z udziatem $wiatta bltyskowego
(miejsce: WSR)

Leonard Karpitowski w 1976 r. ukonczyt Studium Fotografii i Filmu Centralnego Os$rodka Metodyki Upowszechniania Kultury MKiS. Fotografig uprawia od 1965 r. Zajmuje sie
dydaktyka fotograficzna, w latach 70. i 80. jako wyktadowca i konsultant Centralnego Os$rodka Metodyki Upowszechniania Kultury. W dziatalnosci tworczej wykorzystuje gtéwnie
technike bromowa i jej mozliwosci interpretacyjne, kolor traktujac gtéwnie uzytkowo. Uprawia fotografig kreacyjna, pejzazowa i industrialng. Wystawia od 1974 r. Jego prace by-
ty eksponowane na ponad 70 wystawach krajowych i zagranicznych. Jest autorem 11 wystaw indywidualnych. Od 1993 r. zajmuje sig publicystyka z zakresu estetyki, techniki i
technologii fotografii. Publikowat na tamach polskich pism fotograficznych. Systematycznie publikuje artykuty o technice o$wietleniowej w internetowym portalu ,Swiat Obrazu”.
Jest autorem ksigzek ,Fotografia wielkoformatowa” (2000), ,Aparaty $rednioformatowe” (2002), ,Swiatta i cienie w fotografii” (2008). Od o$miu lat jest konsultantem firmy Hensel
Studiotechnik, ponadto wspodtpracuje z firmami fotograficznymi: Olympus, FujiFilm, Sony, Canon, Medikon i Monolight, biorac udziat w prezentacjach sprzetu fotograficznego
i oswietleniowego, oraz w innych dziataniach jako konsultant i wyktadowca.

e FILMOster * 19 marca 2010 r. godz. 9.00 SESJA FILMOWA

RAFAL LISTOPAD - Techniki montazu filmowego
(miejsce: WSR)

Rafat Listopad jest cztonkiem Polskiego Stowarzyszenia Montazystéw. Wyr6zniono go licznymi nagrodami m.in. nagroda za montaz oraz "profesjonalnos¢, delikatno$¢ i dobrg
energig" na KSF"Miodzi i Film" w 2006 r. za film "Oda do radosci", Offskarem Polska Nagroda Kina Niezaleznego za najlepszy montaz w 2008 r. za film "Tréjka do wziecia"
i nominacjg w kategorii najlepszy montaz do Ortéw 2008 — Polskich Nagréd Filmowych za "Katyn". Ma w dorobku montaz filméw: "Oda do radosci", "Statysci”, "Trdjka do wzie-
cia", "Katyn", "Sroda, czwartek rano" oraz serial telewizyjny "Hotel pod zyrafg i nosorozcem".

e STRATOster * 26 marca 2010 r. godz. 9.00 STRATEGIA REKLAMY | PR

IZABELA LEBUDA - Trening kreatywnosci
(miejsce: WSR)

|zabela Labuda - absolwentka Akademii Pedagogiki Specjalnej w Warszawie i Warszawskiej Szkoty Reklamy. Pracuje jako asystent w Pracowni Psychopedagogiki Kreatywno-
$ci APSu i nauczyciel w WSRze. Prowadzi treningi dla dzieci, mtodziezy i dorostych z zakresu kreatywnosci, twérczego rozwigzywania problemoéw, efektywnego uczenia sie i
warsztaty umiejetnosci spotecznych. Jest licencjonowanym trenerem migdzynarodowych programéw ,Odyseja Umystu” i ,Destination Imagination”. Obszary naukowych zainte-
resowan to psychologia i pedagogika tworczosci, psychologia reklamy i psychologia sukcesu (z zakresu tej ostatniej przygotowuje rozprawe doktorska). Jest autorem artykutow
naukowych i rozdziatéw publikowanych w periodykach psychologicznych i psychologicznych. W WSR od 2006 roku prowadzi nastepujace zajecia: Autoprezentacje i wystapienia
publiczne, Psychologie zawodu wizazysty, Trening kreatywnosci, Twérczo$é w reklamie.

Zasady uczestnictwa w zajeciach (regulamin):

-

Publikacja planu Warsztatéw na dany miesigc nastepuje do 20 dnia miesigca poprzedzajacego.

2.  Zajecia odbywaja sie w matych grupach, a ich liczebnos$¢ okresla prowadzacy przed rozpoczgciem zajec. Liczebnos$¢é grup nie podlega negocjacii.

3.  Zapisy na zajecia (wytacznie przez strong internetowa www.szkolareklamy.pl) polegaja na wypetnieniu krétkiego formularza internetowego i zamykane sg
na 5 dni przed datg warsztatu (zawsze bedzie to niedziela, godzina 24.00).

4. Lista uczestnikéw zakwalifikowanych do uczestnictwa w warsztacie publikowana jest w poniedziatek poprzedzajacy warsztat (a wiec na 5 dni wczesniej),
w godzinach popotudniowych, na stronie internetowej www.szkolareklamy.pl.

5. Udziat w zajeciach jest bezptatny, a dla Stuchaczy WSR nieobowigzkowy.

6. Udziat w Warsztatach mozna odwota¢ z waznych powodoéw, jednak nie pézniej niz na 2 dni przed datg ich rozpoczecia.

7 W przypadku zwolnienia miejsc na Warsztatach w wyniku odwotania udziatu przez ktérego$ z uczestnikéw, sekretariat WSR poinformuje o tym telefonicz-
ne osoby z listy rezerwowe;j.

8. Nieusprawiedliwione niestawienie si¢ na Warsztacie uniemozliwia Stuchaczom WSR udziat w kolejnych workshopach w danym semestrze.

9. Po zakonczeniu Warsztatu kazdy uczestnik otrzymuje specjalny certyfikat uczestnictwa.

* Toster

Przyrzad do opiekania, powstat schytku XIX w. Z upowszechnieniem sie pradu elektrycznego, zadebiutowat w kuchniach. Na poczatku byt dos¢ siermiezny i wymagat bacznej uwagi, aby
niczego nie przypali¢. Ponadto grzat tylko z jednej strony. Od 2008 r. dzigki wynalezieniu Workshop WSR, stat si¢ howoczesnym narzedziem branzowym niezbednym kazdemu uzytkowni-
kowi. Dzigki wprowadzonym udogodnieniom wystarczy jedynie chwila (jeden dzien), aby cieszy¢ sig¢ jego wy$smienitymi wtasciwosciami. Dzigki specjalnej powtoce tostera sprzyjajacej
przywieraniu, przekazywana wiedza i umiejetnosci swobodnie oblepiajg uczestnikéw. Certyfikat kontrolny sygnalizuje gotowo$¢ do rozpoczecia samodzielnego dziatania w oparciu o wypie-
czong wiedze. Toster to urzadzenie proste, ale jednoczesnie konkretne, skuteczne i nowoczesne. Dziata szybko, sprawnie i prawie bezbolesnie zaspokaja realne potrzeby i sprawdza sie
w wielu sytuacjach.

** Warszawska Szkota Reklamy

Placowka edukacyjna zatozona w 1993 r. w Warszawie z inicjatywy producenta filmowego i filantropa Artura Waczko, jako pierwsza komercyjna szkota reklamy
w Polsce z uprawnieniami szkoty publicznej. Poczatkowo pod nazwg Policealnego Studium Reklamy Handlowej instytucja dziatata w strukturach Fundacji Przeciw Obojetnosci na Rzecz
Dzieci Specjalnej Troski. W 1998 r. szkota przyjeta nazwe marketingowa Warszawska Szkota Reklamy, a od 2000 r. zarzad nad nig przejeta spotka o tej samej nazwie. Obecnie to najwigk-
sza i najbardziej prestizowa placéwka oswiatowa w swojej branzy.

Celem statutowym szkoty jest rozwdj mysli naukowej w zakresie komunikacji marketingowej i promocja zawodowa mtodych adeptow tej sztuki. Poza programem zaje¢ realizowanym
w czterech specjalizacjach /grafika, fotografia, realizacja TV i strategia reklamy/ realizacja misji szkoly wyraza sie¢ poprzez organizacje konferencji naukowych, warsztatéw, konkurséw
i festiwali oraz poprzez program stypendiow dla najzdolniejszych studentéw.

Warszawska Szkota Reklamy dziata pod patronatem medialnym portali mediarun.pl, SwiatObrazu.pl, signs.pl i stopklatka.pl oraz miesiecznikéw Biuletyn Fotograficzny i Gazeta Studencka
Warszawskiej Szkole Reklamy patronuje Akademia Sztuk Pigknych w Warszawie, miesiecznik Szachista, Polskie Stowarzyszenie GO, Ksiegarnia Fotograficzna f5, Studio NM i firma Dicam
oraz Klub Park

Warszawska Szkota Reklamy: ul. Szolc-Rogozinskiego 3, 02-777 Warszawa
Infolinia: 0 22 855 00 50; Internet: www.szkolareklamy.pl e-mail: szkolareklamy@szkolareklamy.pl



