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Toster Workshop WSR*

Ostatnie warsztaty Warszawskiej Szkoty Reklamy. Program na czerwiec 2009 r.

Warszawska Szkota Reklamy po raz ostatni zaprasza do udziatu Tosterze: bezptatnych, otwartych warsz-
tatach branzowych.

Warszawska Szkota Reklamy uruchomita w listopadzie cykl branzowych Warsztatéw Otwartych w Warszawskiej
Szkole Reklamy* pod wspolng nazwg Toster*™ Workshop WSR, ktory trwat przez caty rok akademicki 2008/2009.
Obecnie zapraszamy na ostatnie dwa Tostery czerwcowe. Warsztaty przeznaczone sg zaréwno dla stuchaczy
szkoty, jak i innych osoéb interesujacych sie tworzeniem i produkcjag réznorodnych (nie tylko stricte reklamowych!)
form graficznych, fotograficznych, filmowych oraz z zakresu planowania strategicznego. Taka tematyka okreslona
jest w zwigzku z czterema specjalizacjami (fotografia, grafika, realizacja obrazu telewizyjnego i flmowego, strate-
gia reklamy) jakie realizowane sa w Warszawskiej Szkole Reklamy.

Zadaniem warsztatow jest realizacja konkretnych projekiéw (wzbogacajacych portfolio uczestnikéw), a cykl ich
tworzenia (zawsze w ciggu jednego dnia!) jest pretekstem i materiatem do rozwijania scisle okreslonych umiejet-
nosci kreatywnych, ale tez kompetencji zawodowych. Zajecia sg doktadnie sprofilowane i ukierunkowane (mono-
graficzne).

Warsztaty poswigcone sa roznorodnej tematyce, dajacej si¢ jednak
uporzadkowac specjalizacyjnie:

e GrafoSter — to spotkania z wybitnymi grafikami, typografami, projektantami stron internetowych i rysow-
nikami, przede wszystkim mtodego pokolenia, wielokrotnie nagradzanymi w konkursach, ktérzy sg aktyw-
ni zawodowo i projektujg na zlecenia najwiekszych firm i prestizowych instytucji kultury.

e FotoSter — jest szansg realizacji sesji fotograficznych: portretowych, modowych, reklamowych itp. z naj-
wybitniejszymi fotografami dziatajacymi komercyjnie i realizujgcymi sie na polu artystycznym, ktérzy
wspotpracujg ze znaczacymi klientami w branzy, a jednoczesnie majg na koncie wystawy indywidualne
w Polsce i zagranica, udziat w festiwalach fotograficznych i nagrody w prestizowych konkursach.

¢ FilmoSter — to mozliwos¢ realizacji sesji filmowych, dziatan produkcyjnych i zadan operatorskich, przede
wszystkim w zakresie filmu reklamowego pod okiem aktywnych zawodowo specjalistow.

e StratoSter — obejmuje zaawansowane planowanie kampanii reklamowych i promocyjnych, dziatan zwig-
zanych z ambient mediami i marketingiem wirusowym, a takze wieloma innymi niestandardowymi zagad-
nieniami w $wiecie reklamy.

Workshopy prowadza wytacznie praktycy — wybitne osobowosci tworcze w swoich branzach. Dzielg sie wtasnymi
doswiadczeniami zawodowymi i uczg tego, czego oczekujg od swoich przysztych pracownikéw, wspotpracowni-
kow, partnerow zawodowych i klientéw.

Workshopy realizowane sg w doskonale wyposazonych salach wyktadowych oraz pracowniach komputerowych
Warszawskiej Szkoty Reklamy* (ul. Szolc-Rogozinskiego 3, Warszawa). Sesje fotograficzne | flmowe przygoto-
wane we wspotpracy z Dicam Sp. z o0.0. odbywaja sie w Studio NM przy ul. Karolkowej 28 w Warszawie.

Warszawska Szkota Reklamy: ul. Szolc-Rogozinskiego 3, 02-777 Warszawa
Infolinia: 0 22 855 00 50; Internet: www.szkolareklamy.pl e-mail: szkolareklamy@szkolareklamy.pl
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Program TOSTER Workshop WSR w czerwcu 2009 r.:

e FotoSter * 19 czerwca 2009 r. godz. 9.00 SESJA FOTOGRAFICZNA

PAWEL ZAK - Martwa natura - studium przedmiotu, symbol, akcja.
(miejsce: Studio NM)

Pawet Zak (rocznik 1965) studiowat nauki spoteczne na Uniwersytecie Warszawskim. Jest absolwentem Wydziatu Komunikacji Multimedialnej Akade-
mii Sztuk Pigknych w Poznaniu. Dyplom uzyskat w 2002 r. Czlonek Zwigzku Polskich Artystéw Fotografikow od roku 1995. W latach 2000-2003 aktyw-
ny czionek stowarzyszenia "Latarnik". Od 2001 r. zajmuje sie takze nauczaniem fotografii. Autor licznych wystaw indywidualnych, z ktérych najwaz-
niejsze to: Bliski znajomy Galeria FF, £6dz (2008); Stodki poniedziatek i inne martwe natury Galeria Luksfera, Warszawa (2008); Opowiesci Instytut
Polski, Bratystawa, Stowacja (2007); Fotografie Muzeum Henri Martin, Cahors, Francja (2006); Stoneczniki i inne fotografie Galeria Luksfera, Warsza-
wa (2005); A Close Acquaintance Museum Centre Vapriikki, Tampere, Finlandia (2005); A Close Acquaintance Mai-Photographie, Quimper, Francja
(2005); A Close Acquaintance Rencontres d'Arles, Arles, Francja (2004); Bliski znajomy Mata Galeria ZPAF/CSW, Warszawa (2004); 15 fotografii Ga-
leria ZPAF, Krakéw (2003); Fotografie Galeria WM, Amsterdam, Holandia (2003);Opowiesci i inne fotografie Galeria FF, £6dz (2000); Tales Galeria
Image, Aarhus, Dania (1999); Opowiesci, Mata Galeria ZPAF/CSW, Warszawa (1999).

Jego prace braty udziat w istotnych ekspozycjach zbiorowych m.in.: Marzyciele i $wiadkowie. Fotografia Polska XX wieku Muzeum Narodowe, Krakow
(2008); Czas zapamigtany Centrum Sztuki Wspotczesnej, Warszawa (2007); Miasto-nie moje Muzeum Sztuki, £6dz (2007); Ja - Inni: Auto-portret foto-
grafii Jelenia Gora; L6dz; Poznan; Wroctaw (2004-2005); Dotkniecie realnosci Galeria Arsenat, Poznan (2003); Wokét dekady. Fotografia polska lat 90-
tych Muzeum Sztuki £édz; Muzeum Narodowe Wroctaw; BWA Bielsko-Biata (2002); Powigkszenie. Fotografie w czasach zgietku PKiN, Warszawa
(2002); Penetracje Bratystawa, Stowacja (2000); Il Biennale Fotografii Galeria Miejska Arsenat, Poznan (2000); Eystra Sylt Replica Art Centre , Sztok-
holm, Szwecja (1999); Together Again? Galeria Image, Aarhus, Dania (1999); Wyspy widzialno$ci Galeria Arsenat, Poznan (1999); Images 98 Euro-
pean Photography Contest, Vevey, Szwajcaria Prix Broncolor de la lumiere (1998).

Prace Pawta Zaka znajdujg sie w zbiorach: Muzeum Narodowego w Warszawie, Bibliotheque Nationale w Paryzu, Centrum Sztuki Wspdtczesnej
w Warszawie, Muzeum Sztuki w todzi oraz w kolekcjach prywatnych w Polsce, Francji, Norwegii, Danii, Holandii, Belgii, Wielkiej Brytanii, USA i Kana-
dzie.

e StratoSter * 26 czerwca 2009 r. godz. 9.00 STRATEGIA REKLAMY i PR
JACEK ADAMSKI (agencja NOWE MEDIA) - Inny wymiar komunikacji - ABC planowania i realizacji nie-

standardowych kampanii reklamowych (ambient media).
(miejsce: WSR)

Jacek Adamski (rocznik 1968) jest zatozycielem, prezesem i dyrektorem generalnym grupy Nowe Media zatozonej w 2004 r., w sktad ktérej wchodzg
spotki realizujace niestandardowe dziatania komunikacji marketingowej, reklamowe i PR.

Ukonczyt polonistyke na UW, byt dziennikarzem BBC, Agengcji Informacyjnej SIS Serwis, tygodnika ,Prawo i Zycie”, a takze sekretarzem redakcji poli-
tycznej i krajowej PAP oraz szefem zespotu do dziatan specjalnych Departamentu PR w Telekomunikacji Polskiej SA. W firmie Nowe Media realizowat
niestandardowe projekty reklamowe dla takich klientéw jak Rossmann, Arcelor Mittal, Asseco Poland, Mazda, OBI, Polkomtel, Wydawnictwo G+J, Go-
renje, Zibi, Zelmer, Kompania Piwowarska, Saturn Polska, BZ WBK, Ministerstwo Pracy i Polityki Spotecznej, Akson Studio, Graal SA, Nokia, Jelfa
i innych. Wspétpracuje z kluczowymi domami mediowymi: Initiative Media, Starcom, Metropolis, Universal McCann, Mediacom oraz z migdzynarodowg
agencja kreatywng JWT.

Zasady uczestnictwa w zajeciach (regulamin):

-

Publikacja planu Warsztatéw na dany miesigc nastepuje najpdzniej do 15 dnia miesigca poprzedzajacego.

2.  Zajecia odbywaja sie w matych grupach, a ich liczebno$¢ okresla prowadzacy przed rozpoczeciem zajec. Liczebno$¢ grup nie podlega negocjacii.

3.  Zapisy na zajecia (wylacznie przez strong internetowg www.szkolareklamy.pl) polegajg na wypetnieniu krétkiego formularza internetowego i zamykane sg,
na 5 dni przed datg warsztatu (zawsze bedzie to niedziela, godzinna 24.00).

4. Lista uczestnikdw zakwalifikowanych do uczestnictwa w warsztacie publikowana jest w poniedziatek poprzedzajacy warsztat (a wigc na 5 dni wczesniej)
w godzinach popotudniowych na stronie internetowej www.szkolareklamy.pl.

5. Udziat w zajeciach jest bezptatny, a dla Stuchaczy WSR nieobowigzkowy.

6. Udziat w Warsztatach mozna odwota¢ z waznych powodoéw, jednak nie pézniej niz na 2 dni przed datg ich rozpoczecia.

7 W przypadku powstania wolnych miejsc na Warsztatach w wyniku odwotania udziatu przez ktérego$ z uczestnikéw, sekretariat WSR poinformuje o tym
telefoniczne osoby z listy rezerwowe;j.

8. Nieusprawiedliwione niestawienie sie na Warsztacie uniemozliwia Stuchaczom WSR udziat w kolejnych workshopach w danym semestrze.

9. Po zakonczeniu Warsztatu kazdy uczestnik otrzymuje specjalny certyfikat uczestnictwa (a Stuchacze WSR dodatkowo wpis do indeksu).

* Warszawska Szkota Reklamy

Placowka edukacyjna zatozona w 1993 r. w Warszawie z inicjatywy producenta filmowego i filantropa Artura Waczko, jako pierwsza komercyjna szkota reklamy
w Polsce z uprawnieniami szkoty publicznej. Poczatkowo pod nazwg Policealnego Studium Reklamy Handlowej instytucja dziatata w strukturach Fundacji Przeciw
Obojetnosci na Rzecz Dzieci Specjalnej Troski. W 1998 r. szkota przyjeta nazwe marketingowg Warszawska Szkota Reklamy, a od 2000 r. zarzad nad nig przejeta
spotka o tej samej nazwie. Obecnie to najwieksza i najbardziej prestizowa placéwka o$wiatowa w swojej branzy.

Celem statutowym szkoty jest rozwdj mysli naukowej w zakresie komunikacji marketingowej i promocja zawodowa mtodych adeptéw tej sztuki. Poza programem
zajec realizowanym w czterech specjalizacjach /grafika, fotografia, realizacja TV i strategia reklamy/ realizacja misji szkoty wyraza sie poprzez organizacje konfe-
rencji naukowych, warsztatéw, konkursow i festiwali oraz poprzez program stypendiéw dla najzdolniejszych studentéw.

Warszawska Szkota Reklamy dziata pod patronatem medialnym portali mediarun.pl, SwiatObrazu.pl, signs.pl i stopklatka.pl oraz miesigcznikéw Biuletyn Fotogra-
ficzny i Gazeta Studencka. Warszawskiej Szkole Reklamy patronuje Akademia Sztuk Pieknych w Warszawie, miesiecznik Szachista, Polskie Stowarzyszenie GO,
Ksiegarnia Fotograficzna F5, Studio NM i firma Dicam oraz Klub Park.

** Toster

(przyrzad do opiekania, powstat schytku XIX w. Z upowszechnieniem sie pradu elektrycznego, zadebiutowat w kuchniach. Na poczatku byt do$¢ siermigzny i wymagat bacznej uwagi, aby
niczego nie przypali¢. Ponadto grzat tylko z jednej strony. Od 2008 r. dzigki wynalezieniu Workshop WSR stat sie nowoczesnym narzedziem branzowym niezbednym kazdemu uzytkowniko-
wi. Dzieki wprowadzonym udogodnieniom wystarczy jedynie chwila (jeden dzien), aby cieszy¢ sie jego wy$smienitymi wiasciwosciami. Dzigki specjalnej powtoce tostera sprzyjajacej przywie-
raniu, przekazywana wiedza swobodnie oblepia si¢ na uczestnikach. Certyfikat kontrolny sygnalizuje gotowo$¢ do rozpoczecia samodzielnego dziatania w oparciu o wypieczong wiedze
Toster to urzadzenie proste, ale jednoczesnie konkretne i nowoczesne. Dziata szybko, sprawnie i prawie bezbolesnie Zaspokaja realne potrzeby i sprawdza sie w wielu sytuacjach.)

Warszawska Szkota Reklamy: ul. Szolc-Rogozinskiego 3, 02-777 Warszawa
Infolinia: 0 22 855 00 50; Internet: www.szkolareklamy.pl e-mail: szkolareklamy@szkolareklamy.pl



