S ®)
W 2588

Toster Workshop WSR

Otwarte warsztaty Warszawskiej Szkoty Reklamy w marcu 2009 r.

Warszawska Szkota Reklamy zaprasza do udziatu Tosterze: bezptatnych, otwartych warsztatach branzowych.

Warszawska Szkota Reklamy uruchomita w listopadzie cykl branzowych Warsztatéw Otwartych w Warszawskiej
Szkole Reklamy pod wspding nazwa Toster® Workshop WSR, ktéry trwa¢ bedzie przez caty rok akademicki
2008/2009. Warsztaty przeznaczone sg zaréwno dla stuchaczy szkoty, jak i innych oséb interesujgcych sie two-
rzeniem i produkcjg réznorodnych (nie tylko stricte reklamowych!) form graficznych, fotograficznych, filmowych
oraz z zakresu planowania strategicznego. Taka tematyka okreslona jest w zwigzku z czterema specjalizacjami
(fotografia, grafika, realizacja obrazu telewizyjnego i filmowego, strategia reklamy) jakie realizowane sg w War-
szawskiej Szkole Reklamy.

Zadaniem warsztatow jest realizacja konkretnych projekiéw (wzbogacajacych portfolio uczestnikéw), a cykl ich
tworzenia (zawsze w ciggu jednego dnia!) jest pretekstem i materiatem do rozwijania $cisle okreslonych umiejet-
nosci kreatywnych, ale tez kompetencji zawodowych. Zajecia sg doktadnie sprofilowane i ukierunkowane (mono-
graficzne).

Warsztaty poswigcone sa roznorodnej tematyce, dajacej si¢ jednak
uporzadkowac specjalizacyjnie:

e GrafoSter — to spotkania z wybitnymi grafikami, typografami, projektantami stron internetowych i rysowni-
kami, przede wszystkim miodego pokolenia, wielokrotnie nagradzanymi w konkursach, ktérzy sg aktywni
zawodowo i projektujg na zlecenia najwigkszych firm i prestizowych instytucji kultury..

e FotoSter — jest szansg realizacji sesji fotograficznych: portretowych, modowych, reklamowych itp. z naj-
wybitniejszymi fotografami dziatajacymi komercyjnie i realizujgcymi sie na polu artystycznym, ktérzy
wspoitpracujg ze znaczacymi klientami w branzy, a jednoczesnie majg na koncie wystawy indywidualne
w Polsce i zagranicg, udziat w festiwalach fotograficznych i nagrody w prestizowych konkursach.

e FilmoSter — to mozliwos¢ realizacji sesji filmowych, dziatan produkcyjnych i zadan operatorskich, przede
wszystkim w zakresie filmu reklamowego pod okiem aktywnych zawodowo specjalistow.

e StratoSter — obejmuje zaawansowane planowanie kampanii reklamowych i promocyjnych, dziatan zwia-
zanych z ambient mediami i marketingiem wirusowym, a takze wieloma innymi niestandardowymi zagad-
nieniami w swiecie reklamy.

Workshopy prowadzg wylgcznie praktycy — wybitne osobowosci tworcze w swoich branzach. Dzielg sie wtasnymi
doswiadczeniami zawodowymi i uczg tego, czego oczekujg od swoich przysztych pracownikéw, wspotpracowni-
kow, partnerow zawodowych i klientéw.

Workshopy realizowane sg w doskonale wyposazonych salach wyktadowych oraz pracowniach komputerowych
Warszawskiej Szkoty Reklamy (ul. Szolc-Rogozinskiego 3, Warszawa). Sesje fotograficzne | filmowe przygoto-
wane we wspotpracy z Dicam Sp. z 0.0. odbywaja sie w Studio NM przy ul. Karolkowej 28 w Warszawie.

Warszawska Szkota Reklamy: ul. Szolc-Rogozinskiego 3, 02-777 Warszawa
Infolinia: 0 22 855 00 50; Internet: www.szkolareklamy.pl e-mail: szkolareklamy@szkolareklamy.pl
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Program TOSTER Workshop WSR w marcu 2009 r.:

e GrafoSter * 6 marzec 2009 r. godz. 9.00 REALIZACJA GRAFICZNA
KAROL SLIWKA - Projektowanie znaku. (miejsce: WSR)

Karol Sliwka jest absolwentem warszawskiej Akademii Sztuk Pigknych (dyplom w 1959 r.). Zajmuje sie grafika uzytkowa. Za tworczosé graficzng
otrzymat Nagrode Ministra Kultury i Sztuki na | Ogdlnopolskiej Wystawie Znakéw Graficznych, Nagroda | Stopnia Prezesa Rady Ministrow, Ztoty Waw-
rzyn Olimpijski w dziedzinie plastyki, Ztoty medal na Biennale Plakatu Polskiego w Katowicach, Srebrny medal za seri¢ plakatéw olimpijskich, "Ztote
Kasztany" za opakowania, nagroda za znaczek pocztowy Organizacji Narodéw Zjednoczonych i inne. Wyrézniony takze Krzyzem Kawalerskim Orderu
Odrodzenia Polski, Ztotym Krzyzem Zastugi, Ztotq Odznaka "Za zastugi dla Warszawy", odznaka "Zastuzony Dziatacz Kultury" oraz Ztotym Medalem
"Zastuzony Kulturze GLORIA ARTIS" i innymi. Jest autorem tak znanych znakdéw graficznych jak PKO, Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne, Fabryka
Kosmetykéw Uroda, Generalna Dyrekcja Drog Publicznych, Polska Federacja Sportu, Polton, Dom Handlowy Smyk, Fundacja Wspoétpracy Polsko-
Niemieckiej. Zaprojektowat liczne plakaty i najbardziej znane polskie znaczki pocztowe.

e FilmoSter 13 marca 2009 r. godz. 9.00 SESJA FILMOWA
MACIEJ ODOLINSKI - Warsztat montazu flmowego. (miejsce: WSR)

Rezyser i scenarzysta, jest absolwentem poznanskiego Liceum Sztuk Plastycznych, Wydziatu Operatorskiego tédzkiej Filmowki, oraz Wydziatu Rezy-
serii, oraz autorem scenariuszy, programow telewizyjnych, fiilméw dokumentalnych i fabularnych. Czlonek Stowarzyszenia Filmowcow Polskich oraz
kota Scenarzystow. Czlonek Zarzadu Stowarzyszenia Film 1,2. Zrealizowat: Wprost - lista najbogatszych (1997, film dokumentalny, RTL7); Herma-
szewski - Cigzar niewazkosci (1997, film dokumentalny, TVP 1); Szapotowska - Nowe spojrzenie (1998, film dokumentalny, TVP 2); 24 dni (1999, film
dokumentalny, TVP 1); W sieci (2000, magazyn internetowy, 112 odc., TVP 2); Xero (2003, film fab., k.m., dqgfiims/Studio A, prem. Canal+), City
(2005, film fab., k.m., dgfilms/Quartet, prem. TVP); Naznaczony (2008, pilot serialu (+ scriptdoctring), TVN); 7'minut (2009, film fab., dqfilms/quartet,
Warszawska Szkota Reklamy, w posprodukcji).

e FotoSter * 20 marca 2009 r. godz. 9.00 SESJA FOTOGRAFICZNA
ZBIGNIEW RESZKA - Fotografia aktu, sesja z modelka. (miejsce: Studio NM)

Zbigniew Reszka cze$ciej pokazuje swoje zdjecia poza granicami niz w Polsce. W galeriach niechetnym okiem patrzg na jego odwazne akty, czgsto
mowigc o nim, ze jest ,czarng owca” Zwigzku Polskich Artystow Fotografikow. Nie odstrasza to ani zagranicznych, ani polskich kolekcjoneréw. Prace
Reszki kupowane sg chetnie w galeriach i na aukcjach. Reszka maltretuje swoje modelki wielogodzinnymi sesjami w studio, przy sztucznym o$wietle-
niu i w zmiennych dekoracjach. Modelek nie upieksza, nie wybiera tez tadnych, szczuptych i mtodych. Czegsto fotografuje kobiety dojrzate, ktorych ciato
nosi $lady niejednej cigzy i nigdy nie byto dyscyplinowane w sitowni. Naktania je do przyjmowania niedwuznacznie erotycznych péz, ujawnia ich sek-
sualne fantazje i leki, pozwala uwolni¢ sie od konwenanséw. Podobnie jak z modelka pracuje takze z negatywem — maltretuje najtansze materiaty
$wiatloczute, poddaje je specyficznym zmianom, uzyskiwany efekt osiaga w wyniku autorskich zabiegéw technicznych. Komercyjnie Zbigniew Reszka
pracuje z powodzeniem na zlecenie wigkszosci agencji reklamowych oraz pism poswieconych modzie i stylowi zycia.

e Stratosfer * 27 marca 2009 r. godz. 9.00 STRATEGIA REKLAMY i PR
LESZEK STAFIEJ - Aura marki. (miejsce: WSR)

Specjalizuje sie w komunikacji spotecznej, marketingowej i mediach. Jest niezaleznym doradcg ds. komunikacji spotecznej, marketingowej i mediow;
autorem seminariéw, programoéw komunikaciji i relacji publicznych, programéw edukacji spotecznej i marketingu regionalnego, korporacyjnej odpowie-
dzialnosci spotecznej (CSR); autorem cyklu felietonéw marketingowych Gwozdziem w mézg (Brief); doradcg ds. komunikacji MSZ, MRR, MON, POT,
Stowarzyszenia IPE (Integracja. Przedsiebiorczo$c. Edukacja); panelista TOK FM, RMF FM, TVP, TVN, Polsat, PR1, PR3, Gazety Wyborczej, Rzecz-
pospolitej; wspotzatozycielem i wiceprezesem IFR (Inicjatywa Firm Rodzinnych); cztonkiem Kolegium Marki Dolnego Slaska i cztonkiem rady progra-
mowej Fundacji dla Polski. Byt wspétzatozycielem i wiceprezesem Radia Zet, Dolno$laskiego Radia BRW, Dziennika Zycie; doradcg BBC ds. komuni-
kacji spotecznej; przewodniczacym komisji TVP ds. standardéw dziennikarstwa informacyjnego; pomystodawca, wspoétautorem i wspotproducentem
cyklicznych programéw telewizyjnych "Miliard w rozumie", "Kochamy polskie seriale", "Kochamy polskie komedie"; dyrektorem kreacyjny McCann-
Erickson Warszawa, jurorem migdzynarodowych festiwali Cresta, Clio, Golden Drum, Crackfilm, Ztote Orty, Kreatura; wiceprezesem Migdzynarodo-
wego Stowarzyszenia Reklamy w Polsce (IAA).

Zasady uczestnictwa w zajeciach (regulamin):

N

Publikacja planu Warsztatéw na dany miesigc nastepuje najpézniej do 15 dnia miesigca poprzedzajacego

2.  Zajecia odbywaja sie w matych grupach, a ich liczebnos$¢ okresla prowadzacy przed rozpoczgciem zajec. Liczebnos$¢ grup nie podlega negocjacii.

3.  Zapisy na zajecia (wytacznie przez strong internetowa www.szkolareklamy.pl) polegaja na wypetnieniu krétkiego formularza internetowego i zamykane sg
na 5 dni przed datg warsztatu (zawsze bedzie to niedziela, godzinna 24.00)

4. Lista uczestnikow zakwalifikowanych do uczestnictwa w warsztacie publikowana jest w poniedziatek poprzedzajacy warsztat (a wiec na 5 dni wczesniej)
w godzinach popotudniowych na stronie internetowej www.szkolareklamy.pl

5. Udziat w zajeciach jest bezptatny, a dla Stuchaczy WSR nieobowigzkowy

6. Udziat w Warsztatach mozna odwota¢ z waznych powoddéw, jednak nie péznij niz na 2 dni przed datq ich rozpoczecia.

7 W przypadku powstania wolnych miejsc na Warsztatach w wyniku odwotania udziatu przez ktérego$ z uczestnikéw, sekretariat WSR poinformuje o tym
telefoniczne osoby z listy rezerwowej

8. Nieusprawiedliwione niestawienie sie na Warsztacie uniemozliwia Stuchaczom WSR udziat w kolejnych workshopach w danym semestrze

9.  Po zakonczeniu Warsztatu kazdy uczestnik otrzymuje specjalny certyfikat uczestnictwa (a Stuchacze WSR dodatkowo wpis do indeksu)

*Toster

(przyrzad do opiekania, powstat schytku XIX w. Z upowszechnieniem sie pradu elektrycznego, zadebiutowat w kuchniach. Na poczatku byt do$¢ siermiezny
i wymagat bacznej uwagi, aby niczego nie przypali¢. Ponadto grzat tylko z jednej strony. Od 2008 r. dzigki wynalezieniu Workshop WSR stat sie nowoczesnym
narzedziem branzowym niezbednym kazdemu uzytkownikowi. Dzieki wprowadzonym udogodnieniom wystarczy jedynie chwila (jeden dzien), aby cieszy¢ sie jego
wysmienitymi wtasciwosciami. Dzieki specjalnej powtoce tostera sprzyjajacej przywieraniu, przekazywana wiedza swobodnie oblepia sie na uczestnikach. Certyfi-
kat kontrolny sygnalizuje gotowo$¢ do rozpoczecia samodzielnego dziatania w oparciu o wypieczong wiedze. Toster to urzadzenie proste, ale jednocze$nie kon-
kretne i nowoczesne. Dziata szybko, sprawnie i prawie bezboles$nie Zaspokaja realne potrzeby i sprawdza sie w wielu sytuacjach.)
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