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Toster Workshop WSR

Otwarte warsztaty Warszawskiej Szkoty Reklamy w lutym 2009 r.

Warszawska Szkota Reklamy zaprasza do udziatu Tosterze: bezptatnych, otwartych warsztatach branzowych.

Warszawska Szkota Reklamy uruchomita w listopadzie cykl branzowych Warsztatéw Otwartych w Warszawskiej
Szkole Reklamy pod wspding nazwa Toster® Workshop WSR, ktéry trwa¢ bedzie przez caty rok akademicki
2008/2009. Warsztaty przeznaczone sg zaréwno dla stuchaczy szkoty, jak i innych oséb interesujgcych sie two-
rzeniem i produkcjg réznorodnych (nie tylko stricte reklamowych!) form graficznych, fotograficznych, filmowych
oraz z zakresu planowania strategicznego. Taka tematyka okreslona jest w zwigzku z czterema specjalizacjami
(fotografia, grafika, realizacja obrazu telewizyjnego i filmowego, strategia reklamy) jakie realizowane sg w War-
szawskiej Szkole Reklamy.

Zadaniem warsztatow jest realizacja konkretnych projekiéw (wzbogacajacych portfolio uczestnikéw), a cykl ich
tworzenia (zawsze w ciggu jednego dnia!) jest pretekstem i materiatem do rozwijania $cisle okreslonych umiejet-
nosci kreatywnych, ale tez kompetencji zawodowych. Zajecia sg doktadnie sprofilowane i ukierunkowane (mono-
graficzne).

Warsztaty poswigcone sa roznorodnej tematyce, dajacej si¢ jednak
uporzadkowac specjalizacyjnie:

e GrafoSter — to spotkania z wybitnymi grafikami, typografami, projektantami stron internetowych i rysowni-
kami, przede wszystkim miodego pokolenia, wielokrotnie nagradzanymi w konkursach, ktérzy sg aktywni
zawodowo i projektujg na zlecenia najwigkszych firm i prestizowych instytucji kultury..

e FotoSter — jest szansg realizacji sesji fotograficznych: portretowych, modowych, reklamowych itp. z naj-
wybitniejszymi fotografami dziatajacymi komercyjnie i realizujgcymi sie na polu artystycznym, ktérzy
wspoitpracujg ze znaczacymi klientami w branzy, a jednoczesnie majg na koncie wystawy indywidualne
w Polsce i zagranicg, udziat w festiwalach fotograficznych i nagrody w prestizowych konkursach.

e FilmoSter — to mozliwos¢ realizacji sesji filmowych, dziatan produkcyjnych i zadan operatorskich, przede
wszystkim w zakresie filmu reklamowego pod okiem aktywnych zawodowo specjalistow.

e StratoSter — obejmuje zaawansowane planowanie kampanii reklamowych i promocyjnych, dziatan zwia-
zanych z ambient mediami i marketingiem wirusowym, a takze wieloma innymi niestandardowymi zagad-
nieniami w swiecie reklamy.

Workshopy prowadzg wylgcznie praktycy — wybitne osobowosci tworcze w swoich branzach. Dzielg sie wtasnymi
doswiadczeniami zawodowymi i uczg tego, czego oczekujg od swoich przysztych pracownikéw, wspotpracowni-
kow, partnerow zawodowych i klientéw.

Workshopy realizowane sg w doskonale wyposazonych salach wyktadowych oraz pracowniach komputerowych
Warszawskiej Szkoty Reklamy (ul. Szolc-Rogozinskiego 3, Warszawa). Sesje fotograficzne | filmowe przygoto-
wane we wspotpracy z Dicam Sp. z 0.0. odbywaja sie w Studio NM przy ul. Karolkowej 28 w Warszawie.

Warszawska Szkota Reklamy: ul. Szolc-Rogozinskiego 3, 02-777 Warszawa
Infolinia: 0 22 855 00 50; Internet: www.szkolareklamy.pl e-mail: szkolareklamy@szkolareklamy.pl
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Program TOSTER Workshop WSR w lutym 20009 r.:

StratoSter ¢ 6 luty 2009 r. godz. 9.00 STRATEGIA REKLAMY i PR
NORBERT KILEN - Organizacja konferencji prasowe;j.
(miejsce: WSR)

Norbert Kilen jest research directorem w firmie On Board PR. (w firmie od 2003 r.) Wspétpracowat przy projektach dla
marek zwigzanych z nowymi technologiami, m.in: de Agostini, Telekomunikacja Polska, Wirtualna Polska, Agfa. Pla-
nuje i realizuje dziatania marketingowe dla produktdéw z obszaru edutainment (audiobooki, multimedialne programy
edukacyjne, gry komputerowe). Przez wiele lat zwigzany z rynkiem wydawniczym jako redaktor prasy specjalistycz-
nej i serwiséw internetowych m.in. dla IDG Poland SA (PC World Komputer). Czlonek Rady programowej Fundaciji
CentrumCSR.pl. Od 2007 r. czlonek zarzadu Flashbook.pl Sp. z 0.0. Autor wielu publikacji popularyzujacych wiedze
na temat marketingu, PR i nowych technologii publikowanych w ciggu ostatnich lat m.in. na tamach Pulsu Biznesu,
Harvard Business Review, Gazety Finansowej, Gazety Prawnej, Marketingu w Praktyce, Brief, Media i Marketing.

GrafoSter ¢ 27 luty 2009 r. godz. 9.00 REALIZACJA GRAFICZNA
Jakub Stepien (Studio Hakobo) - MINI-MAX ID. Czyli jak stworzy¢ wtasny system identyfikacji wizualnej
(miejsce: WSR)

Jakub Stepien (rocznik 1976) nalezy do czotowki mtodych polskich tworcéw. Jako jedyny Polak znalazt sie w presti-
zowym amerykanskim kompendium New Masters of Poster Design, John Foster, Rockport Publishing — wydawnic-
twie prezentujgcym 50 najlepszych grafikéw-plakacistow $wiata. Hakobo zostat tez doceniony przez holenderskie
wydawnictwo Items, ktére poswiecito mu artykut oraz prezentacje prac. Z kolei paryska agencja Young & Rubicam
zaprosita go do stworzenia designu francuskiej kampanii Wyborowej (2004/2005), w ramach ktdrej zaprojektowat bil-
bordy oraz limitowang serie butelek. W Polsce rok temu twdrca znalazt sie na oktadce jedynego w kraju designer-
skiego pisma 2+3D, w ktérym tez ukazata sie obszerna prezentacja, podsumowujgca jego osiggniecia.

Zasady uczestnictwa w zajeciach (regulamin):

1. Publikacja planu Warsztatéw na dany miesigc nastepuje najpdzniej do 15 dnia miesigca poprzedzajacego

2. Zajecia odbywajag sie w matych grupach, a ich liczebnos¢ okresla prowadzacy przed rozpoczeciem zajec.
Liczebnos¢ grup nie podlega negocjacji.

3. Zapisy na zajecia (wytacznie przez strone internetowg www.szkolareklamy.pl) polegajg na wypetnieniu krot-
kiego formularza internetowego i zamykane sg na 5 dni przed data warsztatu (zawsze bedzie to niedziela,
godzinna 24.00)

4. Lista uczestnikow zakwalifikowanych do uczestnictwa w warsztacie publikowana jest w poniedziatek po-
przedzajacy warsztat (a wiec na 5 dni wczesniej) w godzinach popotudniowych na stronie internetowej
www.szkolareklamy.pl

5. Udziat w zajeciach jest bezptatny, a dla Stuchaczy WSR nieobowigzkowy

6. Udziat w Warsztatach mozna odwota¢ z waznych powodow, jednak nie péznij niz na 2 dni przed datg ich
rozpoczecia.

7. W przypadku powstania wolnych miejsc na Warsztatach w wyniku odwotania udziatu przez ktéregos
z uczestnikow, sekretariat WSR poinformuje o tym telefoniczne osoby z listy rezerwowej

8. Nieusprawiedliwione niestawienie sie na Warsztacie uniemozliwia Stuchaczom WSR udziat w kolejnych
workshopach w danym semestrze

9. Po zakonczeniu Warsztatu kazdy uczestnik otrzymuje specjalny certyfikat uczestnictwa (a Stuchacze WSR
dodatkowo wpis do indeksu)

*Toster

(przyrzad do opiekania, powstat schytku XIX w. Z upowszechnieniem sig¢ pradu elektrycznego, zadebiutowat w kuchniach. Na poczatku byt dos¢ siermigzny
i wymagat bacznej uwagi, aby niczego nie przypali¢. Ponadto grzat tylko z jednej strony. Od 2008 r. dzigki wynalezieniu Workshop WSR stat sie nowoczesnym
narzedziem branzowym niezbednym kazdemu uzytkownikowi. Dzieki wprowadzonym udogodnieniom wystarczy jedynie chwila (jeden dzien), aby cieszy¢ sie jego
wysmienitymi wtasciwosciami. Dzieki specjalnej powtoce tostera sprzyjajacej przywieraniu, przekazywana wiedza swobodnie oblepia sie na uczestnikach. Certyfi-
kat kontrolny sygnalizuje gotowo$¢ do rozpoczecia samodzielnego dziatania w oparciu o wypieczong wiedze. Toster to urzadzenie proste, ale jednoczesnie kon-
kretne i nowoczesne. Dziata szybko, sprawnie i prawie bezbolesnie Zaspokaja realne potrzeby i sprawdza sie w wielu sytuacjach.)
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